INTRODUCING
PIQUADRO




THE BRAND




WELCOME TO PIQUADRO



& PIQUADRO \

Piquadro ntanbaHckasa mapka

n30ennun n3 KoXxm v
akceccyapoB ansi busHeca n

nyTewecTBUN.




S OAKTHI

€ 67.21MnH. — o6opoT 3a 2014-15. PocT 6,6%.

€ 4.08 MnH. ynuctaa npmbbinb 3a 2014-15. PocTt 16,2%.
102 MOHOBpPEeHOO0BLIX ByTMKa MO BCEMY MUPY.

Mapka Ne1 B nnuHenke akceccyapoB anga 6usHeca u
nytewecTtsun B Utanun, Poccum n McnaHuw.

656 coTpyagHuKoB. (233 B ronosHoM oduce B Ntanun)

68% - cemenHbIn BusHec. B uncne gpyrmx akumMoOHepOB :

Mediobanca (6,3%), Fidelity (3,2%), Allianz (1,9%),
Lazard (1,9%)

Piguadro headquarters in Italy



& HAYANO

Piquadro ocHoBan B 1998 rogy Mapko
[Manbmuepn (Marco Palmieri), n no cen geHb

BO3rNaBfsAoLWUA KOMOAHWUIO.

HaseaHune 6peHga PIQUADRO o3Havaer
Psquared (P?). (I B kBagpaTe)

HassaHune npuagyman Marco Palmieri, 6onbLuon
noduntenb matemaTtmkn. Takke, 3TO OTCbISIKa K

Palmieri-‘pelletterie’ (Manbmueppu-nenneTToepe).

Marco Palmiéri, Founder and CEO of Piguadro




S WIES

17 net Hasapg, korgaa Piguadro Tonbko BXoaunu Ha
PbIHOK, MapKa rno CyTu co3gana HOBYIO HULLY,

OCHOBbIBAsICb Ha HY)XAax LieneBown ayauTOpun:

- co3aaTtb nopTdenu, codeTarolme BbICOKYHO

bYHKLMOHANBHOCTb M 3reraHTHbIA BHELLHWUIA BUA,;

- nopTtdoenu Piquadro ctanu nepebiMy,
NO3BONMBLUNMWN NEPEHOCUTb HOYTOYKM Be3onacHo

N CO CTUSTIEM.

Piquadro_




&) KoHuent TECH INSIDE

JlnHeunka npogykummn ‘Tech inside’ ctana
NnepBou, NOABMBLUENCH B peKNaMHbIX
KaMnaHusix Mapkun. B Hen ocoBeHHO sIpKo
BUOEH OCHOBHOW KOHLENT BCEW NpoayKLnm
PIQUADROQO — co4yeTtaHune ctunsa v

JOYHKLUMOHASIbHOCTN.

OcHoBHasa nges TECH INSIDE —
npogymaHHocTb usgenun PIQUADRO gns

NnepeHOCKN BCEBO3MOXHbIX ra>KeTOB.




YHUKATIbHOCTb MAPKU

‘Tech inside concept’

- 3TO MHHOBATMBHOCTb An3anHa n
BblCOYanLLee Ka4yeCTBO
mMarepuana, Yto B codeTaHumn
COCTaBNSET YHMKANIbHOCTb MapKu
PIQUADRO.

Ptok3ak Coleos— HomuHaHT npemunn «the Wallpaper prize for Design B 2013




APKVE LIBETA N KAHECTBEHHAA UTAJTTBAHCKAA KOXA

Ewe ogHO npenmyLLecTBo Mapku —
9TO UBET 1 MmaTepwuarn.
crnonb3yemblie B NPON3BOACTBE
LLUKYPbl NOCTaBNSAOTCS U3
NTanbAHCKOro permoHa TockaHa u
OKpaLLUMBalOTCS B LLUMPOYaANLLYHO

NnannTpy UBETOB OT KilacCU4eCKnx Ao
Bbl3bIBAOLLIE APKUX.

Piquadro_




& LUEJEBAA AYOUTOPUA

Monogable, xopoluo 3apabaTtbiBatome
npodoeccuoHarbl

My>x4mHbl: 60% U keHwmHbI 40%

CpeaHun 1 Bbile cpeaHero Knacc
noTpebutenen

Bbibupatowme gmsamH

‘TpaxgaHe mupa’

Bcerga B aBm»xeHUn, 4acTto netatoLime.

Cnepsawue 3a TEXHUYECKUMM HOBUHKaMMU

PaunoHanbHble. [0TOBbIE NNATUTL 3a
KayecTBO.
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PRODUCT STRATEGY




©S CEPUU

Kaxxgas konnekuust Piquadro aTo wmpokas
NMMHENKA BbICOKOKAYE€CTBEHHbIX
akceccyapoB 13 KOXW: nopTdenen,
pHOK3aKoB, YeMOo4aHOB-TeNexXeK,
OyMaXKHUKOB, peMHeN, 4exnoB u T4,
coYyeTalWmMX UTaNnbSAHCKUNA CTUSTb C TOYHO
pacCYMTaHHOM NPaAKTUYHOCTHLIO U
HaEeXHOCTbIO, naeanbHO nogxoasilen angd

KaXXO0oAHEBHOIO UCMNMOJIb30BaHUA.




S HAMPABIEHHOCTb AN3AMHA

BLUE
SQUARE

JInHna npogykumm,
CTaBLUasA MKOHOWN
CTUNs, y3HaBaemas
BO BCEX Cry4asix.
‘Must have’

ansi Bcex
nokynartesnemn
Piquadro !

COLEOS

CBexunn, Spkum
CTUIb,
BblOMBaOLMNCA N3
obLen raMmmbl,
oTpaxatoLmmn
NHOMBNAOYANbHOCTb



S Y3HABAEMOCTb MAPKUW

b



7

7

HOBbIV MOAOXOA K NMHEWNKE BATAXKA




PIQUADRO IN THE WORLD
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© PIQUADRO B MNPE

FLORENCE VENICE FORTE DEI MARMI




S PIQUADRO B MUPE

» NEW YORK - Madison Avenue

* OTKpbIT B ntoHe 2015




©) PIQUADRO B MUPE

» Kuala Lampur — Petronas Towers

e OTKpbIT B ntoHe 2015



http://www.google.it/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRw&url=http://de.wikipedia.org/wiki/Petronas_Towers&ei=pTFkVeXbGeOaygOnq4DACw&bvm=bv.93990622,d.bGQ&psig=AFQjCNHWGo4ivSuUVLF2aQMnowqV7-yHTg&ust=1432716012469281

&) CORNERS AND SHOP-IN-SHOPS

TAIPEI

VIENNA

MONACO




COVERAGE AND EVENTS




S YYACTUE B MOOHbIX MBEHTAX

Piquadro npeseHTyeT HOBble KONMeKunm Bo
Bpema Hepoenu Myxckon Moabl B MunaHe.
[TapTHepowm BbicTynaeT Vogue ltalia.




PEKITAMA B CMW: ITALY

MF fashion

SUL SITO MRASHIMLOOM LE GALLERY
FOTOGRAFICHI

GLI APPROFONDIMENT!
DAGLI SNOW PRIMAVERA«ESTATE 2015
DI NEW YORK, LONDRA, MILANO E PARIGI

Piquadro
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PEKITAMA B CMW: ITALY

PRl
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PEK/IAMA B CMW: UK

WHO ARE THE RUSSIANS> A SPECIAL REPORT FROM INSIDE THE TV STATION THAT SELLS MOSCOW'S VISION

MONOCLE
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PEKIIAMA B CM: UK
LJMensHealth

SPORT + FASHION

CTl

TIME FOR
A MOBII.E

\VE

AUTUNK ! WINTER 261%

NAME SIGNINGS

Ki14's Hottest Hew Transfers

PLAYING FOR TIME

5 Natches Changing The Game
TACTICAL SWITCH

17 Minning Wardrobe Subs Get Under The Skin

STAR STRIKERS 0f The Tattan Cult
Your Ideal Kit List

{EW TALISMAN

g HOW AARON RAMSEY CAME THE FOOTBALL

5 & FASHION WORLD

SPASHION
UPGRADES

Piquadro_




PEKITAMA B CMW: FRANCE
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UN VOYAGE A MA MESURE

S'offrir un bagage frappé de ses initiales? Vu et revu. Mais choisir les poches de son
sac ou adapter sa valise & sa compagnie aérienne, ¢a, ¢a vous pose un homme.

De Goyard & Louls Vuitton en passant
par Hermas, Moynat ou Pinel & Pinel,

PAR CLAIRE MABRUT

prés: s5x40x22 cm,
55X40X20 €I O 50X40X20 Cm
mettent alnsi de satisfaire une vingtaine

60x35%32

ok
malle sur-mesure. \
Robert Louis Steven:
parfums pour Francis Kurkdjian, malle
cuisine pour Alain Ducasse, malle 4 bas-
kets Air Jordan pour... Michae! jordan ou
malle pour encelntes portables A l'inten-
tion de Monsieur Toutlemonde, tout est
possible. Mais ces bricoles fais:
vent démarrer la facture A ¢
diautres options senvisagent pour qui
veut voyager chic et différemment
DES BAGAGES UNIQUES. Commencons
par la valise. Chez Tumi, spécialiste d

constructeurs auto, telles la Lexus LFA 2
- tout comme Louls Vultton I's falt cette

la marque, qui va fiter ses 40 ans en
2015, a poussé jusqud proportio;
bagages cabine en fonction de c
compagnie aérienne et des régles qJeJJe
applique & ses voyageurs. Trolley format

faire est précise, calibrée au centimétre

52| NOVEMBRE 2014

de P
compter celles qui desservent les ligne:
intérieures des Etats-Unis.

Enchainons avec le sac ou la sacoche
dans lesquels on glisse auss{ bien son
ordinateur quiune brosse & dents et un

CLASSE AFFAIRES
srrebmbcongobbsgiombod

o0t eu Fidée de proposer des étuis
uhra personnaiisables pour tous les
Indispensables 2.0. Noreve et fun de
oS maroquiniers du XX sibcle. Née
 Sain Topez. I marque 3 ecessé

faits & la main, coupés dan:
naturels, & sélectionner soi-méme évi
ment. Choix de Ia teinte de ls peau,
ition de la forme de la poignée,
décision sur Ia couleur du fil, de la dou
blure, gravure des Initiales ou méme de
son mantra fétiche, teinte des finitions
en métal... plus de huit mille combin
sons sont possibles pour obtenir «son»
modéle rien qu'a sof. A sa mesure quol.

Ci-dessus, s3¢ sur-mesure Vespucei
n cuir itaen, PIQUADRD, 440 €.
wnpigquadro.com

Dés fors, tout est
postible. e ooty

ey kgt chtows oo
protections 3¢

-

l_l

Vi

34

Le Sac-A-Dos Piauabro

Morco Palmieri, le patron de lo moison italienne, o eu I'idée de ce soc multifonction en observant
dons lo rue les businessmen londoniens. Un succés. Il est aussi design que fonctionnel. La preuve.

* Matien
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© PEKIAMA B CMW: FRANCE

OBSESSION

lem OU LE TECH-DESIGN
No“Bo % pagnie imalienne, forte de ses 50 milll
duffaires,

trace son chemin dans l'univers masculin. Rencontre
NOS ENVIES. NOS ADRESSES,  ®&%"

ns de chiffre

it Marco Palmieri, 48 ans. Un passion

AR SEVERIME DE SMET

TECHNOLOGIE ET
SAVOIR-FAIRE

L3 rocects o wRcos o PAQUACHa.
frme itaienne mie cetuceemert
un desian modem
tachmaques.

« Lew permwnsc g i i

ENTREPRENEUR EY

BUSINESS ANGEL
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PEKJITAMA B CMW: SPAIN

5% PLANTAE SQTIVA

ITLENEN'S QUABTIRLY

Tu oficina eres ta :
T ‘ s o) o | icumPLIMOS
l:n".n;ﬂ:'(:;:;k B 20 ANo0S!

TAL cOMO ERAMOS
Y TAL COMO SOMOS

pkcapas GQEN
HEMOS VIVIDO:

- 16 Olicing @ ctsta
Hortable. G@ v LA EDAD DE ORO
[ | DEL DEPORTE ESPANOL

TODO FL MUNDO ES 'CHEF

|  DEL'INDIE AL HIPSTER'
O LA FIEBRE "VINTAGE'

HASTA QUE LLEGO
| LA PRIMA DE RIESGO

¢DE VERDAD QUE HUBO UN
| TIEMPO $IN MOYILES NI GOOGLE?

g

(MO CONVERTIRSE | : &
U NOPALTE NADA | EN £L CUARENTON MAS 'cOOL DEL UMNIVERS

MATTHEW

LLAR'
L TRASEL OSCARY TRUE DETECTIVE, AHORA ESTRENA {NTERSTE




PEKITAMA B CMW: SPAIN

TENDENCIA

Borja Bas

EL PAIS
SEMANAL

EL BOLSO
ES |
LA VIDA

Crece lademanda deun complemento imprescindible
el mundo. En buena medida, gracias
2sta delitaliano Marco Palmieri, que lleva tres

lustros reivindicandolo desde su firma Piguadro.

Latradicion del futuro

uchoslorecordaran: Joey, protago-

nistadelaserie Friends, entraenel

café Central Perk. "Eh, jqué tal?”,

le saludan distraidamente desde
el sofd Chandler y Ross, para quedarse ojiplé-
ticos un segundo después. Del hombro de su
amigo cuelga un bolso negrode piel. “Vaya, se
parece mucho a su hijo, sefiora Tribbiani”, le
sueltan. Joey reaccionacon orgulloasufronfa:
“{Te refleres a mi bolso de hombre?”. Y toma
asiento. "Al principio solo me quedaba bien,
peroencimaes muy préctico. Fijaos”. Loabre.
“Tiene compartimentos para todas tus cosas:
a cartera, las llaves, Ja agenda...". "El maqui-
llaje..”, recibe como andanada. Hoy, proba-

blemente, a

el

“Habiaun hueco
enelmercado.
Nadie se dirigia
al viajerode
negocios”, explica
Marco Palmieri

Su piiblico inicial era el hombre. Viajero,

de negocios, a la dltima. “Habia un hueco en’

el mercado, i

masculino, lo tienes todo: del capazo a la ban-
dolera pasando por la mochila evolucionada.

Kilos de menos
Segiin Euromonitor
en 2013 ladivisién

idos, Reino
Unidoy Alemania, Es

mis avances ha logrado en los ltimos tiem-
pos”. Su crecimientoen el ltimo lustroes del
25,4%, segin Euromonitor.

E 1

loquelac a
Hlama “the global me-
ce” (algoasi

va como una pieza esencial. Su auge va mu-
e

datos, el género
masculino lleva una

afio

ché, el mercado ofrece innumerables posibili-

elestilo. En Piquadro dedican todosu tiempoa
estudiar Elmil i

Petriglia, aupado por Franca Sozzani (directo-
rade i

rio. Las ventas han
%

4superen
350.000 millones
de euros. Una las ob

nes del hombre

On Next tras su paso por Trussardi y recién |

1 peso

rios que
ofundamen:

Aquel episodio titulado El bolso de Joey se Como mucho encontrabas pequerias lineas  fichado como director creativo de Piquadro, | tai noy sn dis e
emitié en EE UU en febrero de 1999. Un afio i tlendas I productos fe- fia a Palmieri en esta aventura. Sele- | _los materialessean
antes, desde un pequefio pueblo cercano a meninos”. Su otro trampolin fue a obsesién  vanta y toma una de sus creaciones que prue- | 182105 Los vuelos ow
Bolonia,enTtalia, por combinar: ,lapiel,con b “Thenie | “lestaiceitadekdios.
ico. , pero ha- porsillueve,yun | noshalievadoapro

disfrutar e ese placer que provoca el no res-
ponder a los planes trazados por el destino.
Ingeniero de formaclén, en sus afios de estu-
diante desarroll6 un software visual que per-
mitia controlar los defectos de superficie de

ce 15 afios no parecia prioritario para el resto,
Por eso nos abrimos espacio, porque nuestra
flecha estaba bien dirigida”, presume. Las ne-
cesidades del hombre -0, al menos, sumanera

otro donde alojar el casco de la bicicleta, un
compartimento para el botellin de agua, aqu

mundo- Di-

Enapenas

diferentes ser un afio hemos vendido quince mil de estas;
fabricacién, U i docon €1, Nosolo en lo estétis euros”, relata.

i en o técnico y funcional, Hace diez afios, la Sudiversificacién vadelo que llaman una
Iacompré. G I iral im- 24 horas ("

instante la calidad dela piel.
L

Z

“Corrfa el afi0 1998 y, con la burbuja de Inter-
net.

empresas de I+D. Yo vend la mia y, después
de verme desempleado, decidi inventarme
mi propla marca”, Asf naci6 Piquadro, posi-
blemente una de las firmas de bolsos made in
Italy con mayor proyeccion.

L Ayers, di-
rector de compras de los grandes almacenes

ce un viaje de ida y vuelta en el dia") o la 48
horas (“para dos dias"). También se pueden
Lacuesti
es: jse logrard desplazar la estampa del hom-
bre serlo armado con una cartera? “Hemos

Liberty, en la espe-
clalizada The Business of Fashion: "Nohay que
echar la vista muy atrds para notar lo mucho
que ha cambiado este mercado. Quince afios
atrés dificilmente vefas a muchos hombres
con bolso por la calle. Pero ahora, con la ex-

ficina fisica a llevarla
& cuestas: el iPad, el portatil, un segundo te-
1éfono de empresa... Cada hombre, desde el

mésalto dirigente al trabajador de a pie, debe
ncontrar asw
tar sus retos cotidianos. Es pura adaptacion a

plosion para el piblico

.o

fundizar en ese reto.
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LAVANGUARDIA

LA OFICINA
EN UNA BOLSA

Texto de Aurora Segura

Bastan dos palabras - tecnologia y estilo- para definir qué
Piquadro, una marca especializada en bolsos, mochilas y
letas para llevar encima todo lo que el hombre y la mujer
idernos necesitan para trabajar fuera de la oficina.
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Als mulenda, Marco
Paimie, harefaor
Vconseiens dalegado
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=" +volles Haar
"= tolle Oberarme
- * ein Make-up,
~ das zu mir passt

chuhe, Parfum, Fashion, Design-Maobel:
Fur freundin-Leserinnen gibt's
jetzt exklusive Vorteile und Rabatte
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